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1. ПАСПОРТ КОМПЛЕКТА КОНТРОЛЬНО-ИЗМЕРИТЕЛЬНЫХ МАТЕРИАЛОВ ПО УЧЕБНОЙ ДИСЦИЛПИНЕ ПМ.03 Организационно-управленческая деятельность, МДК 03.01 Менеджмент в социально-культурной сфере, Раздел 5. Информационное обеспечение профессиональной деятельности
1.1. Общие положения

Контрольно-измерительные материалы (КИМ) предназначены для контроля и оценки образовательных достижений студентов, освоивших программу учебной дисциплины ПМ.03 Организационно-управленческая деятельность, МДК 03.01 Менеджмент в социально-культурной сфере, Раздел 5. Информационное обеспечение профессиональной деятельности.
КИМ включают материалы для проведения промежуточной аттестации в форме дифференцированного зачета (6 семестр) и текущей аттестации, отраженной в рабочей программе учебной дисциплины.
1.2. Результаты освоения дисциплины, подлежащие проверке

	КОД
	Результаты обучения (освоенные умения, усвоенные знания)

	У 1
	Использование современных информационных и коммуникационных  технологий (web-представительства, блоги, сетевые сообщества, wiki – странички, социальные сети)

	З 1
	Использовать различные способы сбора и распространения информации с целью популяризации и рекламирования возглавляемого коллектива


2. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ

2.1. Распределение контрольных заданий по элементам знаний и умений, контролируемых на промежуточной и текущей аттестации
	Содержание учебного материала по программе УД
	Тип контрольного задания

	
	У 1
	З 1

	Раздел 3. Программное обеспечение в профессиональной деятельности
	

	Тема 3.5. Обработка изображений в программе Adobe Photoshop
	Практическая работа № 1
	Практическая работа № 1

	Тема 3.5. Обработка изображений в программе Adobe Photoshop
	Практическая работа № 2
	Практическая работа № 2

	Тема 3.5. Обработка изображений в программе Adobe Photoshop
	Практическая работа № 3
	Практическая работа № 3

	Тема 3.5. Обработка изображений в программе Adobe Photoshop
	Практическая работа № 4
	Практическая работа № 4

	Тема 3.5. Обработка изображений в программе Adobe Photoshop
	Практическая работа № 5
	Практическая работа № 5

	Тема 3.5. Обработка изображений в программе Adobe Photoshop
	Практическая работа № 6
	Практическая работа № 6

	Тема 3.5. Обработка изображений в программе Adobe Photoshop
	Практическая работа № 7
	Практическая работа № 7

	Тема 3.5. Обработка изображений в программе Adobe Photoshop
	Практическая работа № 8
	Практическая работа № 8

	Тема 3.5. Обработка изображений в программе Adobe Photoshop
	Практическая работа № 9
	Практическая работа № 9

	Тема 3.5. Обработка изображений в программе Adobe Photoshop
	Практическая работа № 10
	Практическая работа № 10


3. СТРУКТУРА КОНТРОЛЬНОГО ЗАДАНИЯ
3.1. Практическая работа № 1
3.1.1. Проверяемые результаты обучения: У 1, З 1.
3.1.2. Текст задания: фотомонтаж (день и вечер).
Монтаж фотографий – своеобразная их доработка или доведение до той видимости, которую необходимо получить. Фотомонтаж представляет собой постепенную переделку фотографии с помощью специальных инструментов программы Adobe Photoshop.

Для выполнения работы необходимо выполнить следующие этапы: поиск фотографии, сохранение логотипа в формате png с прозрачным фоном, вставить логотип на фотографию, то есть сделать вывеску с помощью инструментов программы по редактированию растровой графики, «посадить вывеску в среду» (необходимо добавить объема, теней, рефлексов, чтобы максимально приблизить фотомонтаж к естественному виду).

Фотомонтаж должен быть выполнен в двух состояниях суток (вечер и день), то есть по итогу должны быть предоставлены по 2 изображения в двух форматах:

1 – исходник (в формате tiff, сжатие LZW, в слоях);

2 – превью (в формате jpeg, слои сведены).
3.1.3. Время на выполнение: 90 мин.

3.1.4. Критерии оценки:
Оценка «отлично»:

· выполнены все этапы задания и в полном объеме;

· использована качественная исходная фотография с хорошим разрешением;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· найдена композиционная структура работы с учетом законов равновесия, соподчинения элементов и выявления взаимосвязи вставки и фона;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «хорошо»:

· выполнены все этапы задания и в полном объеме;

· использована качественная исходная фотография с хорошим разрешением;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «удовлетворительно»:

· выполнены все этапы задания и в полном объеме;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показаны базовые знания и умения владения программы Adobe Photoshop;

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «неудовлетворительно»:
· составные части задания выполнены в меньшем объеме, предусмотренном требованиями;

· отсутствует перспектива, нет гармонии в композиции;

· нарушены сроки исполнения работы.

3.2. Практическая работа № 2
3.2.1. Проверяемые результаты обучения: У 1, З 1.

3.2.2. Текст задания: визитки вертикальная и горизонтальная.


Технические требования:

- размер визитки - 90х50 мм (95х55 размер под обрезку);
- все значимые элементы визитки (логотип, текст) должны отстоять от края не менее 5 мм;
- при наличии фоновых изображений размеры фона должны выступать за пределы границ визитки на 3 мм;
- не рекомендуется использовать рамки и краевые бордюры, параллельные границам визитки;
- разрешение – 300 dpi.

Требования к содержанию:

Лицевая сторона:

- Логотип. Его оптимальное расположение в левом верхнем углу, ведь именно оттуда начинается изучение карточки;

- Дескрипшен (описание деятельности). Коротко опишите то, чем Вы занимаетесь;

- ФИО. Пишите сначала имя (и отчество, если у Вас это принято), а уже потом фамилию;

- Должность. Если Вы напишите более нестандартную должность, это лучше запомнится;

- Контакты. Наносите их без пояснений (тел./емейл/сайт/www/адрес/г.), это и так людям понятно.

· Указывайте только один номер телефона;

· Добавляйте иконки или призывы перед контактами (звоните/приезжайте/пишите);

· Используйте не более 3 шрифтов на этой стороне;

· Оставляйте пустое расстояние между элементами.

Задняя сторона:
Можно расположить предложение посетить личный блог, лозунг компании, уникальное торговое предложение или скидка при предъявлении. Очень важно, чтобы на этой стороне была какая-то информация, побуждающая к действию в сторону Вашей компании.
По итогу должны быть предоставлены по 4 изображения в двух форматах:

1 – исходник (в формате tiff, сжатие LZW, в слоях);

2 – превью (в формате jpeg, слои сведены).
3.2.3. Время на выполнение: 90 мин.

3.2.4. Критерии оценки:

Оценка «отлично»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· найдена композиционная структура работы с учетом законов равновесия, соподчинения элементов и выявления взаимосвязи текста, цвета и иллюстративного материала;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «хорошо»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «удовлетворительно»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показаны базовые знания и умения владения программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «неудовлетворительно»:

· выполнены не все технические требования и требования к содержанию;

· задание выполнено не в полном объеме;

· отсутствует перспектива, нет гармонии в композиции;

· задание противоречит общей стилистике логотипа и фирменному стилю;

· нарушены сроки исполнения работы.

3.3. Практическая работа № 3
3.3.1. Проверяемые результаты обучения: У 1, З 1.

3.3.2. Текст задания: открытка.

Технические требования:

- размер А5 (А4 если выбор фальцовки книжкой);
- все значимые элементы (логотип, текст) должны отстоять от края не менее 5 мм;
- не рекомендуется использовать рамки и краевые бордюры, параллельные границам открытки;

- разрешение – 300 dpi.


Требования к содержанию:

В современном мире открытки приобрели новую функцию, став неотъемлемой частью корпоративной и рекламной полиграфии. С их помощью поздравляют клиентов, сотрудников, партнеров по бизнесу, приглашают на презентации и прочее.
Преимущество открытки в том, что она не является прямой рекламной, не содержит призыва к какому-либо действию (покупке, заказу). Она позволяет выразить общечеловеческие чувства, такие, как доброта, участие, радость; помогает сформировать положительные взаимоотношения.
Открытка позволяет донести до получателя определенную информацию, поэтому она должна быть ему интересной, понятной, уместной, соответствовать поводу и своему назначению.

Ответ на вышеуказанные вопросы позволяет определить цель создания данной полиграфической продукции, сориентироваться в особенностях ее внешнего вида и наполнения (заголовка, внутреннего текста). 

Также, важно учесть способ дальнейшего распространения изделий – лично в руки, почтой, совместно с подарочной продукцией и т.д. Эта информация позволит выбрать оптимальный формат, тип сложения, конструкцию и прочее.
Важно, чтобы дизайн полностью соответствовал тематике открытки, ее функции.

Так, художественная открытка, как правило, имеет наиболее красочное, уникальное оформление. Чаще при ее создании используется авторская графика (индивидуальное иллюстрирование). Такое изделие может быть выполнено в любой тематике. Конструкция и формат художественной открытки зависят от дизайнерской идеи. Причудливая объемная форма, нестандартный размер, произвольная вырезка контура и т.д. – в ней уместно всё. Данная продукция впитывает все новшества дизайнерского мира, но может быть и классической, созданной в духе прошлых десятилетий. Среди аналогичной продукции она представляет наибольшую художественную ценность, способна стать предметом коллекционирования. 

Открытка-приглашение – пригласительная открытка презентацию, корпоративный вечер и т.д. – относится к несколько иной полиграфии. Главным ее предназначением является не столько передача внешней красоты, сколько предоставление необходимой информации о планируемом мероприятии. Она должна содержать сведения о дате, времени и месте события, указывать имена приглашенных и приглашающих лиц – с этой целью на разворот или обратную сторону изделия наносятся графы для последующего заполнения. Формат пригласительной открытки должен быть небольшим, чтобы удобно разместиться в дамской сумочке или мужском портмоне. Сложная конструкция здесь излишня. В качестве иллюстрации чаще выбирается постер или индивидуальный коллаж. Создание авторских рисунков используется редко в виду краткосрочного и преимущественно информирующего назначения продукции.
По итогу должны быть предоставлены по 2 изображения в двух форматах:

1 – исходник (в формате tiff, сжатие LZW, в слоях);

2 – превью (в формате jpeg, слои сведены).
3.3.3. Время на выполнение: 90 мин.

3.3.4. Критерии оценки:

Оценка «отлично»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· найдена композиционная структура работы с учетом законов равновесия, соподчинения элементов и выявления взаимосвязи текста, цвета и иллюстративного материала;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «хорошо»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «удовлетворительно»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показаны базовые знания и умения владения программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «неудовлетворительно»:

· выполнены не все технические требования и требования к содержанию;

· задание выполнено не в полном объеме;

· отсутствует перспектива, нет гармонии в композиции;

· задание противоречит общей стилистике логотипа и фирменному стилю;

· нарушены сроки исполнения работы.

3.4. Практическая работа № 4
3.4.1. Проверяемые результаты обучения: У 1, З 1.

3.4.2. Текст задания: конверт.

Классификация конвертов

Существует множество разновидностей конвертов: официальные, для рассылки буклетов, билетов, каталогов, полисов, уведомлений, денег или денежных переводов, конвертыфутляры и т.п. При этом любой вид конверта имеет свой размер, назначение, технические требования. В России требования к конвертам регламентируются ГОСТом Р 5150699, в котором, в свою очередь, учтены требования международных стандартов ISO 692483 (в части терминологии), ISO 26985 (в части размеров), ISO 41575, ISO 488279 и ISO 1118093 (в части размещения, размеров зон адресной и служебной информации), ISO 183180 (в части качества печати и оптических свойств бумаги). В соответствии с вышеупомянутым ГОСТом приняты к использованию конверты следующих форматов (по классификации ISO 26985): C6, DL, C5, C4 и B4. Их размеры представлены в таблице.
Конверты С6, DL и C5 могут изготавливаться с окнами на месте зоны адреса получателя, и в этом случае имеют специальные обозначения: C6/О; DL/О; C5/О.

В зависимости от места расположения закрывающего клапана конверты подразделяют на два типа:
• Б — конверты с боковым расположением клапана, у которых сгиб клапана совпадает с боковым (коротким) левым (относительно лицевой стороны) краем;
• В — конверты с верхним расположением клапана, у которых сгиб клапана совпадает с верхним (длинным) краем.
В зависимости от способа указания месторасположения адресной информации, конверты подразделяют на два вида:
• конверты, на которых присутствуют направляющие линии для написания адресной информации;
• конверты, на которых имеются угловые элементы,

ограничивающие адресные зоны.
В зависимости от территории хождения конверты также подразделяют на две категории:
• Вн — конверты для внутренних почтовых отправлений (для пересылки в пределах Российской Федерации);
• Мн — конверты для международных почтовых отправлений (для пересылки за пределы Российской Федерации).
На лицевой стороне конвертов Вн размещают шестизначный кодовый штамп, а также подсказки для заполнения адресных зон: «Кому», «Куда» и «Индекс места назначения» (в адресной зоне адресата); «От кого», «Откуда» и «Индекс места отправления» (в адресной зоне отправителя).
На лицевой стороне конвертов Мн размещают трехзначный кодовый штамп, в который вписан индекс «555», а также подсказку «Адрес отправителя» в адресной зоне отправителя.
В зависимости от оформления лицевой стороны конверты подразделяют на следующие виды:
• НП — немаркированные простые;
• НИ — немаркированные иллюстрированные;
• МП — маркированные простые;
• МИ — маркированные иллюстрированные.
Конверты Мн, предназначенные для пересылки воздушным транспортом, обозначают буквой «А». В оформление почтового авиаотправления вводят надпись «PAR AVION (АВИА)» на лицевой стороне конверта и окантовку в виде разноцветных полос по его периметру.

Каждый вид конвертов имеет свое условное обозначение, в котором указываются размеры конверта, сведения о наличии окна и типе закрывающего клапана, информация об оформлении адресных зон, обозначение территории хождения почтового отправления, вид оформления лицевой стороны, обозначение стандарта. Например, конверт размером С6 (114x162 мм) для внутреннего почтового отправления с верхним расположением закрывающего клапана, направляющими линиями в адресных зонах, немаркированный, иллюстрированный имеет обозначение «Конверт С6 (114x162) В Х Вн НИ ГОСТ Р», а конверт размером DL/О (110x220 мм с окном) для международного почтового отправления, с верхним расположением закрывающего клапана, угловыми элементами в адресных зонах, маркированный, простой, для пересылки воздушным транспортом имеет обозначение «Конверт DL/О (110x220) В Х Мн МП А ГОСТ Р».
Право издавать конверты с изображениями почтовых марок или других знаков почтовой оплаты имеет только федеральный орган исполнительной власти, осуществляющий управление деятельностью в области почтовой связи. Реклама на конвертах может размещаться только с разрешения упомянутого федерального органа исполнительной власти.
Характеристики конвертов
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Требования к конструкции конвертов

К конструкции конвертов предъявляются следующие технические требования:
• зазоры в нижних углах конвертов размером 114x162 или 110x220 мм не должны превышать 1,5 мм, размером 162x229, 229x324 или 250x353 мм — 2 мм;
• конструкция конвертов должна быть такой, чтобы места склейки находились только на оборотной стороне конвертов;
• ширина клеевого слоя в местах соединения сопрягаемых поверхностей конвертов (в том числе на крае клапана) должна быть не менее 7 мм для конвертов размером 114x162 и 110x220 мм, не менее 10 мм для конвертов размером 162x229 мм и не менее 15 мм для конвертов размером 229x324 и 250x353 мм;
• клеевая полоса на крае клапана не должна отступать от кромки, вдоль которой она нанесена, более чем на 1,5мм. Для конвертов с самоклеящимся клапаном полоса клеевого состава не должна отступать от кромки клапана более чем на 3мм;
• конструкция конверта должна исключать соприкосновение клеевого слоя на закрывающем клапане с вложением при закрытом конверте;
• конверты размером 229x324 мм могут не иметь клеевого слоя на закрывающем клапане;
• обрез свободных кромок конвертов должен быть ровным и без заусенцев;
• максимально допустимое отклонение краев конверта от прямолинейности в продольном и поперечном направлениях для конвертов размером 114x162 или 110x220 мм — 1 мм; для конвертов размером 162x229, 229x324 или 250x353 мм — 2 мм;
• окно в конверте должно быть закрыто защитной пленкой, прозрачность которой обеспечивает визуальное прочтение через нее адресной информации. Защитная пленка должна быть закреплена по всему периметру окна и не должна иметь задирающихся краев, затрудняющих вложение в конверт письменного сообщения.
Требования к оформлению конвертов

Оформление зоны иллюстраций, отведенной на конвертах для размещения рисунков и рекламы, определяет издатель. Реклама может размещаться только в зоне иллюстраций и на внутренней стороне закрывающего клапана.
Шестизначный кодовый штамп на конвертах Вн, предназначенных для внутренних почтовых отправлений, должен быть выполнен в соответствии с рис. 1. Трехзначный кодовый штамп на конвертах Мн, предназначенных для международных почтовых отправлений, должен быть выполнен в соответствии с рис. 2. Элементы кодового штампа, а также цифры индекса трехзначного кодового штампа должны быть черного цвета, пропечатаны четко и равномерно. Контраст реперных меток (КПрм) кодового штампа относительно фона должен быть не менее 0,7.
[image: image2.png]PenepHble MeTki

*Pasmep ANA cnpasok.

4+ .
e
4
+ - +
4 4 3+
s +
D

10x1 = 10





Рис. 1. Оформление шестизначного кодового штампа
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Рис. 2. Оформление трехзначного кодового штампа
Образец цифр почтового индекса для заполнения кодового штампа должен быть опечатан черной краской на внешней стороне закрывающего клапана в соответствии с рис. 3. Толщина линий цифр должна быть от 0,2 до 0,5 мм. Допускается пропорциональное уменьшение размеров образца написания цифр индекса в соответствии с размерами верхнего клапана конверта, но не более чем в 1,5 раза.
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Рис. 3. Оформление закрывающего клапана конвертов с шестизначным кодовым штампом
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Рис. 4. Оформление лицевой стороны конвертов для внутренних почтовых отправлений
Линии угловой метки, указывающей на местоположение почтовой марки или другого знака почтовой оплаты, должны быть сплошными, толщиной 0,25± 0,05 мм, черного или другого цвета насыщенных тонов. При нанесении на конверт изображения почтовой марки или другого знака почтовой оплаты угловая метка не требуется. В пределах поля с размерами 25 мм по вертикали и 40 мм по горизонтали, отведенного под изображение почтовой марки или другого знака почтовой оплаты, никаких других изображений или надписей не допускается.

Направляющие линии в адресных зонах, а также линии угловых элементов, обозначающих границы этих зон, должны быть сплошными, толщиной 0,15± 0,05 мм. Линии рамок для написания индексов должны быть сплошными, толщиной 0,25±0,05 мм. Печать указанных линий в зоне адреса отправителя может выполняться краской любого цвета, линии в зоне адресата должны воспроизводиться только краской красного, голубого, синего или фиолетового цветов. Допускается нанесение точечных линий при диаметре точек 0,25± 0,05 мм с интервалом от 1 до 1,5 мм с допуском ± 0,1 мм.

Текст на лицевой и оборотной сторонах конверта рекомендуется печатать шрифтом «Литературная» (по ГОСТ 3489.33), однако допускается применять и другие шрифты, обеспечивающие ясность и четкость текста в пределах отведенного места.

Параметры текста на конвертах размером 114x162 или 110x220 мм:

• «Кому», «Куда», «От кого», «Откуда», «Адрес отправителя» — кеглем 8, курсивом;

• «Индекс места назначения», «Индекс места отправления» — кеглем 6, курсивом;

• «Образец написания цифр индекса» — кеглем 8, курсивом.

Цвет слов «Кому», «Куда», «От кого», «Откуда», «Индекс места отправления», «Адрес отправителя» — произвольный. Подсказка «Индекс места назначения» должна быть красного, голубого, синего или фиолетового цвета. Допускается использование черного цвета с растром не более 60%.

При оформлении лицевой стороны конвертов Вн (рис. 4) допускается печать цифр индекса в кодовом штампе и текста с адресной информацией.
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Рис. 5. Оформление лицевой стороны конвертов для внутренних почтовых отправлений с угловыми элементами
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Рис. 6. Оформление лицевой стороны конвертов с окном для внутренних почтовых отправлений
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Рис. 7. Оформление лицевой стороны конвертов с окном для внутренних почтовых отправлений с угловыми элементами
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Рис. 8. Оформление лицевой стороны конвертов почтового авиаотправления
Параметры текста на конвертах размером 162x229, 229x324 или 250x353 мм:

• «Кому», «Куда», «От кого», «Откуда» — кеглем 12, курсивом;

• «Индекс места назначения», «Индекс места отправления» — кеглем 8, курсивом.

Цвет — произвольный, насыщенных тонов.

На конвертах для почтового авиаотправления слова «PAR AVION (АВИА)» должны быть расположены в соответствии с рис. 8. Шрифт — «Литературная», кегль 12, прямой прописной, цвет — синий. Цветные полосы окантовки на конвертах для почтового авиаотправления должны быть красного и синего цветов с геометрическими размерами в соответствии с рис. 8.

На оборотной стороне конвертов всех разновидностей должны быть нанесены следующие выходные сведения:

• наименование (товарный знак) издателя;

• наименование (товарный знак) изготовителя;

• номер и дата заказа;

• год выпуска;

• тираж (при необходимости).

Наименование (товарный знак) издателя и изготовителя допускается располагать на внутренней стороне конверта.

Для конвертов с иллюстрациями в выходные сведения по согласованию с издателем могут быть включены:

• аннотация к рисунку;

• фамилия художника или фотографа;

• знак охраны авторских прав.

Место расположения выходных сведений — произвольное. Шрифт и цвет печати выходных сведений должны обеспечивать ясность и четкость текста.
По итогу должны быть предоставлены по 2 изображения в двух форматах:

1 – исходник (в формате tiff, сжатие LZW, в слоях, разрешение 300 dpi);

2 – превью (в формате jpeg, слои сведены).
3.4.3. Время на выполнение: 90 мин.

3.4.4. Критерии оценки:

Оценка «отлично»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· найдена композиционная структура работы с учетом законов равновесия, соподчинения элементов и выявления взаимосвязи текста, цвета и иллюстративного материала;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «хорошо»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «удовлетворительно»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показаны базовые знания и умения владения программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «неудовлетворительно»:

· выполнены не все технические требования и требования к содержанию;

· задание выполнено не в полном объеме;

· отсутствует перспектива, нет гармонии в композиции;

· задание противоречит общей стилистике логотипа и фирменному стилю;

· нарушены сроки исполнения работы.

3.5. Практическая работа № 5

3.5.1. Проверяемые результаты обучения: У 1, З 1.

3.5.2. Текст задания: кружка.

Фотомонтаж представляет собой постепенную переделку фотографии с помощью специальных инструментов программы Adobe Photoshop.

Для выполнения работы необходимо выполнить следующие этапы: поиск фотографии, сохранить логотип в формате png с прозрачным фоном, вставить логотип на изображение с кружкой, то есть необходимо расположить логотип по объему кружки, чтобы максимально приблизить фотомонтаж к естественному виду.

Фотомонтаж должен быть выполнен в двух форматах:

1 – исходник (в формате tiff, сжатие LZW, в слоях);

2 – превью (в формате jpeg, слои сведены).
3.5.3. Время на выполнение: 90 мин.

3.5.4. Критерии оценки:

Оценка «отлично»:

· выполнены все этапы задания и в полном объеме;

· использована качественная исходная фотография с хорошим разрешением;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· найдена композиционная структура работы с учетом законов равновесия, соподчинения элементов и выявления взаимосвязи вставки и фона;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «хорошо»:

· выполнены все этапы задания и в полном объеме;

· использована качественная исходная фотография с хорошим разрешением;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «удовлетворительно»:

· выполнены все этапы задания и в полном объеме;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показаны базовые знания и умения владения программы Adobe Photoshop;

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «неудовлетворительно»:

· составные части задания выполнены в меньшем объеме, предусмотренном требованиями;

· отсутствует перспектива, нет гармонии в композиции;

· нарушены сроки исполнения работы.

3.6. Практическая работа № 6

3.6.1. Проверяемые результаты обучения: У 1, З 1.

3.6.2. Текст задания: футболка.

Фотомонтаж представляет собой постепенную переделку фотографии с помощью специальных инструментов программы Adobe Photoshop.

Для выполнения работы необходимо выполнить следующие этапы: поиск фотографии, сохранить логотип в формате png с прозрачным фоном, вставить логотип на изображение с футболкой, то есть необходимо расположить логотип по объему футболки, чтобы максимально приблизить фотомонтаж к естественному виду.

Фотомонтаж должен быть выполнен в двух форматах:

1 – исходник (в формате tiff, сжатие LZW, в слоях);

2 – превью (в формате jpeg, слои сведены).
3.6.3. Время на выполнение: 90 мин.

3.6.4. Критерии оценки:

Оценка «отлично»:

· выполнены все этапы задания и в полном объеме;

· использована качественная исходная фотография с хорошим разрешением;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· найдена композиционная структура работы с учетом законов равновесия, соподчинения элементов и выявления взаимосвязи вставки и фона;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «хорошо»:

· выполнены все этапы задания и в полном объеме;

· использована качественная исходная фотография с хорошим разрешением;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «удовлетворительно»:

· выполнены все этапы задания и в полном объеме;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показаны базовые знания и умения владения программы Adobe Photoshop;

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «неудовлетворительно»:

· составные части задания выполнены в меньшем объеме, предусмотренном требованиями;

· отсутствует перспектива, нет гармонии в композиции;

· нарушены сроки исполнения работы.

3.7. Практическая работа № 7
3.7.1. Проверяемые результаты обучения: У 1, З 1.

3.7.2. Текст задания: подарочный сертификат на фотосъемку (или любую услугу).


Технические требования:

- формат не более А5;
- все значимые элементы (логотип, текст) должны отстоять от края не менее 5 мм;
- при наличии фоновых изображений размеры фона должны выступать за пределы границ на 3 мм;
- не рекомендуется использовать рамки и краевые бордюры, параллельные границам;

- разрешение – 300 dpi.


Требования к содержанию:

· название компании;

· номинал;

· контактные данные (адрес, телефон, e-mail, сайт, ссылка на аккаунт в социальных сетях или qr-код) обычно печатают на обороте карточки;

· условия (период использования, можно ли вернуть или обменять, правила покупки) также размещают на обороте или указывают в дополнительном вкладыше.
· при оформлении следует учитывать свой фирменный стиль (цвета, шрифты и т.д.)
По итогу должны быть предоставлены по 2 изображения в двух форматах:

1 – исходник (в формате tiff, сжатие LZW, в слоях);

2 – превью (в формате jpeg, слои сведены).
3.7.3. Время на выполнение: 90 мин.

3.7.4. Критерии оценки:

Оценка «отлично»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· найдена композиционная структура работы с учетом законов равновесия, соподчинения элементов и выявления взаимосвязи текста, цвета и иллюстративного материала;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «хорошо»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «удовлетворительно»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показаны базовые знания и умения владения программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «неудовлетворительно»:

· выполнены не все технические требования и требования к содержанию;

· задание выполнено не в полном объеме;

· отсутствует перспектива, нет гармонии в композиции;

· задание противоречит общей стилистике логотипа и фирменному стилю;

· нарушены сроки исполнения работы.

3.8. Практическая работа № 8
3.8.1. Проверяемые результаты обучения: У 1, З 1.

3.8.2. Текст задания: фирменный бланк.


Технические требования:

- формат А4;
- все значимые элементы (логотип, текст) должны отстоять от края не менее 5 мм;
- при наличии фоновых изображений размеры фона должны выступать за пределы границ на 3 мм;

- разрешение – 300 dpi.


Требования к содержанию:

Официальный бланк, в первую очередь — документ с неизменным содержимым: элементами, которые создают некий шаблон для дальнейшего заполнения. Его используют для деловой переписки, отправки коммерческих предложений и других вариантов корпоративной документации: классическим почтовым способом, электронной почтой или в виде фотокопий.

Визуальное оформление документов иногда имеет решающее значение для бизнеса и репутации компании. Так что к разработке шаблона нужно подойти максимально ответственно.
В России действует государственный стандарт, регламентирующий содержание фирменных бланков организаций. Согласно его требованиям, а также общепринятым правилам делового документооборота, он может включать:

· Название организации. Это важнейший идентификатор и ключевой инструмент узнавания компании;

· Логотип предприятия. Это главная составляющая имиджа компании. Бланк с логотипом ускоряет идентификацию;

· Реквизиты. В них нужно указать юридический адрес организации, а также ИНН, КПП, расчетный счет и пр.;

· Контакты для связи. Фактический адрес компании, телефонные номера, сайт и электронная почта;

· Место для даты и номера. Простановка даты и регистрационного номера документа;

· Заголовок документа. (При необходимости), а за ним — текстовый блок с содержимым;

· Нижний колонтитул. Шаблонные данные, содержащиеся в нижней части документа, повторяющиеся на каждой странице.

Важно. Негласное требование — избегать сокращений и неизвестных аббревиатур, указывать полное название организации.

Так как бланк — важный атрибут айдентики бренда, он должен работать на него. То есть, обеспечивать, в том числе идентичность, выглядеть узнаваемым и повышать узнаваемость компании.
Ориентироваться на специфику деятельности. Визуальный ряд должен содержать общий стиль и направление компании. Какими способами можно этого достичь:
· Добавить цвета. Не обязательно превращать документ в разноцветный шаблон. Но уместный цветовой акцент всегда будет выигрышным;

· Использовать контрастные сочетания. Выделить цветом один элемент, сделать цветную рамку или футер, либо же подобрать подходящий цветной фон для всего документа;

· Использовать графику или фото. Графика — почти универсальное решение, а фото подойдет брендам, работающим в творческой сфере;

· Поэкспериментировать с геометрией. Это как нельзя лучше подчеркивает минималистичный лаконичный стиль документа;

· Разнообразить идеи. Ассиметричная или наклонная шапка, стилистическое повторение дизайна сайта, добавление геометрических фигур, связанных с символикой компании;
· Чем меньше — тем лучше. Главное в дизайне документа — функциональность. Бланк в первую очередь передает определенные сообщения, визуальный образ его только дополняет.
Так же следует помнить:

· Рекомендуется прописывать в документе только цифровой формат даты: день, месяц, год;

· Если есть поле “Адресат”, то заполняем в таком порядке: название организации, должность, ФИО получателя;

· Если на бланке оформляется деловая бумага, заголовок обязателен: “Приглашение”, “Требование” и пр.;

· В конце рекомендуется указать ФИО, должность и контактные данные лица, составившего документ;

· Государственную символику в бланках разрешено использовать только гос. организациям.
По итогу должны быть предоставлены по 1 изображению в каждом формате:

1 – исходник (в формате tiff, сжатие LZW, в слоях);

2 – превью (в формате jpeg, слои сведены).
3.8.3. Время на выполнение: 90 мин.

3.8.4. Критерии оценки:

Оценка «отлично»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· найдена композиционная структура работы с учетом законов равновесия, соподчинения элементов и выявления взаимосвязи текста, цвета и иллюстративного материала;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «хорошо»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «удовлетворительно»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показаны базовые знания и умения владения программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «неудовлетворительно»:

· выполнены не все технические требования и требования к содержанию;

· задание выполнено не в полном объеме;

· отсутствует перспектива, нет гармонии в композиции;

· задание противоречит общей стилистике логотипа и фирменному стилю;

· нарушены сроки исполнения работы.

3.9. Практическая работа № 9
3.9.1. Проверяемые результаты обучения: У 1, З 1.

3.9.2. Текст задания: прайс-лист.


Технические требования:

- формат А4;
- все значимые элементы (логотип, текст) должны отстоять от края не менее 5 мм;
- при наличии фоновых изображений размеры фона должны выступать за пределы границ на 3 мм;

- разрешение – 300 dpi.


Требования к содержанию:
Прайс-лист — это перечень наименований товаров или услуг с ценами. Для большей наглядности и удобства работы чаще всего он оформляется как таблица с количественными и качественными характеристиками товаров или услуг. Может использоваться как в электронном виде, так и распечатываться на бумажном носителе.
Поскольку это полноценный маркетинговый инструмент, оформление прайс-листа непосредственно влияет на конверсию, объёмы продаж и прибыль компании, соответственно.
Информация должна хорошо восприниматься, а сам прайс-лист — подталкивать клиентов к покупкам определённых товаров на выгодных условиях. Также важно, чтобы прайс-лист экономил время.

Прайс-лист должен содержать в себе достаточно подробную информацию, но без лишних данных.

В шапке рекомендуется размещать название и позиционирование компании, контакты, реквизиты. Также можно добавить ключевые преимущества, условия поставки и многое другое.

Для улучшения визуального восприятия можно использовать поочередную заливку строк двумя цветами одного оттенка, выделение разделов с категориями шрифтом или заливкой.

Чтобы прайс-лист не выглядел монотонным, его можно визуально разнообразить, добавляя различные якоря и триггеры для привлечения внимания при прокрутке. Для этого используется выделение — в частности, шрифтом, цветом заливки или рамками отдельных позиций, групп и сегментов продуктов.

Также можно акцентировать внимание на новинках и товарах, на которые распространяются различные скидки и акции. Это позволяет увеличить объёмы реализации нужных категорий, осуществлять распродажу остатков ассортимента и неликвида.
По итогу должны быть предоставлены по 1 изображению в каждом формате:

1 – исходник (в формате tiff, сжатие LZW, в слоях);

2 – превью (в формате jpeg, слои сведены).
3.9.3. Время на выполнение: 90 мин.

3.9.4. Критерии оценки:

Оценка «отлично»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· найдена композиционная структура работы с учетом законов равновесия, соподчинения элементов и выявления взаимосвязи текста, цвета и иллюстративного материала;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «хорошо»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «удовлетворительно»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показаны базовые знания и умения владения программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «неудовлетворительно»:

· выполнены не все технические требования и требования к содержанию;

· задание выполнено не в полном объеме;

· отсутствует перспектива, нет гармонии в композиции;

· задание противоречит общей стилистике логотипа и фирменному стилю;

· нарушены сроки исполнения работы.

3.10. Практическая работа № 10
3.10.1. Проверяемые результаты обучения: У 1, З 1.

3.10.2. Текст задания: итоговая раскладка «имиджевая продукция».


Технические требования:

- формат А2;
- разрешение – 200-300 dpi.


Требования к содержанию:
На итоговой раскладке должны находиться все элементы имиджевой продукции, которые были разработаны в течение семестра: визитки, открытка, конверт, кружка, футболка, сертификат на фотосъемку или услугу, фирменный бланк, прайс-лист. Допускается использовать для поддержания композиции дополнительных элементов имиджевой продукции (сумка-шопер, папка, блокнот и прочие атрибуты).

Пример в 5. Приложение 1.
По итогу должны быть предоставлены по 1 изображению в каждом формате:

1 – исходник (в формате tiff, сжатие LZW, в слоях);

2 – превью (в формате jpeg, слои сведены).

Просмотр итоговой раскладки сопровождается рассказом студента о тематике своего фирменного стиля, логотипа, цветовой гамме, как корпоративная полиграфическая продукция может быть использована в рекламе и работе, основные ее функции.
3.10.3. Время на выполнение: 90 мин.

3.10.4. Критерии оценки:

Оценка «отлично»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· найдена композиционная структура работы с учетом законов равновесия, соподчинения элементов и выявления взаимосвязи текста, цвета и иллюстративного материала;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «хорошо»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· передано графическое единство между элементами изображения и фоном с акцентированием композиционного центра;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· показано высокое мастерство и знание программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «удовлетворительно»:

· выполнены все технические требования и требования к содержанию;

· достигнута гармония в композиционной организации изображения;

· соблюдена перспектива изображения;

· показаны базовые знания и умения владения программы Adobe Photoshop;

· задание гармонирует и сочетается с остальными изделиями (соответствует разработанному логотипу и фирменному стилю);

· соблюдены заданные сроки исполнения работы.

Оценка «неудовлетворительно»:

· выполнены не все технические требования и требования к содержанию;

· задание выполнено не в полном объеме;

· отсутствует перспектива, нет гармонии в композиции;

· задание противоречит общей стилистике логотипа и фирменному стилю;

· нарушены сроки исполнения работы.
3.11. Дифференцированный зачет выставляется при условии выполнения всех практических работ и защиты итоговой раскладки.
4. ПЕРЕЧЕНЬ МАТЕРИАЛОВ, ОБОРУДОВАНИЯ И ИНФОРМАЦИОННЫХ ИСТОЧНИКОВ, ИСПОЛЬЗУЕМЫХ ДЛЯ АТТЕСТАЦИИ
4.1. Литература

Литература:

1.
М.А. Гаврилов, В.А. Климов «Информатика и информационные технологии» - М.: Издательство Юрайт, 2019. - 383 с.

2.
Т.И. Немцова, Т.В. Казанкова, А.В. Шнякин Компьютерная графика и web-дизайна. - М.: Форум, ИНФРА-М, учебное пособие, 2020. - 400 с.

3.
Б.Я. Советов «Информационные технологии» учебник для среднего профессионального образования» — Москва: Издательство Юрайт, 2020. — 327 с.

Дополнительные источники:

1.
http://wordpress.org

2.
Агеева, И.А. Методика создания электронных учебных материалов: метод. рекомендации / И.А. Агеева. – Владивосток: ДГУ, 2007. – 29 с.

3.
Геркушенко, Г.Г. Программно-методический комплекс по подготовке электронных образовательных ресурсов. / Г.Г. Геркушенко, А.М. Дворянкин, С.А. Овчинников – М.: ВНТИЦ, 2004. – 145 с.4.3.
4.2. Оборудование

Реализация учебной дисциплины требует наличия учебного кабинета информатики (компьютерного класса).

Оборудование учебного кабинета: компьютерные столы, стулья, доска.

Технические средства обучения: компьютеры базовой конфигурации по количеству обучающихся, мультимедиа проектор, экран, мультимедийные средства обучения (компьютерные презентации, фильмы), аудиосистема, внешние накопители информации, подключение к глобальной сети Интернет.

4.3. Программное обеспечение

Операционная система Windows, Corel Draw, Adobe Photoshop, Интернет браузер, антивирусная программа.
5. Приложение 1
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